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W imieniu organizacji mleczarskich tworzacych Porozumienie dla mleczarstwa i reprezentujgcych zaréwno
przetwoércow, jak i producentéw mleka, tj. Krajowego Zwigzku Spétdzielni Mleczarskich, Zwigzku Polskich Przetworcéw
Mleka, Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy, Polskiej Izby Mleka oraz Polskiej Federacji Hodowcow Bydta i Producentow
Mleka, przekazuje na rece Pana Ministra stanowisko naszych organizacji w sprawie projektu ustawy o dodatkowych
przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz utworzeniu Funduszu
Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Mediow.

Uchwalenie w obecnej sytuacji gospodarczej kraju podatku reklamowego doprowadzi do dalszego pogorszenia
kondycji  producentéw  zywnosci. Na  skutek zamkniecia bardzo istotnego sektora HoReCa  wielu
z nich stracito bardzo wazng dla siebie grupe klientéw i konsumentéw, a proponowane narzedzie fiskalne znaczaco
podniesie koszt prowadzonych przez przemyst zywnosciowy dziatarh marketingowych. Nie ma bowiem zadnych watpliwosci,
ze zwtaszcza najwieksze globalne grupy mediowe przerzucg nowe obcigzenie podatkowe na swoich klientéw — polskich
reklamodawcow. W efekcie reklama, ktéra juz dzi$ nie jest tania — a przy tym niezbedna aby dotrze¢ do konsumentow
z informacja o produktach i ich walorach — dla wielu z nich stanie sie narzedziem niedostepnym lub dostepnym w tak matym
zakresie, ze uczyni ich dziatania marketingowe nieskutecznymi.

Wprowadzenie projektowanych rozwigzan spowoduje duze zagrozenie dla polskiej gospodarki. Sita napedowa
polskiej gospodarki s mikro, mate i srednie przedsiebiorstwa, dla ktorych w wiekszosci ceny medidw juz teraz sg zaporowe.
Wozrost kosztow reklamy jeszcze bardziej ograniczy ich mozliwosci reklamowe, a przez to ostabi konkurencyjnosé
(w konsekwencji spadek obrotéow, zwolnienia, wzrost bezrobocia etc). Przerzucenie tego kosztu na konsumenta, ktérego sita
nabywcza w dobie pandemii sie zmniejszyta, wptynie negatywnie na konsumpcje, co z kolei ma bezposrednie przetozenie na
kondycje gospodarki.

Zwracamy uwage, ze w okresie pandemii wzrosto znaczaco znaczenie internetowych form kontaktu
z konsumentami — nie tylko w postaci e-sklepéw czy innych platform do zamawiania zywnosci, ale takie kanatéw
komunikacji marketingowej. Jednoczesnie oczywistym jest, ze najsilniejszg pozycje majg w tym segmencie globalni gracze
internetowi, ktorych gigantyczna skala powoduje, ze producentéw zywnosci w Polsce nie traktujg oni jak rownorzednych
partneréw. W sytuacji natozenia na oferowane przez nich ustugi reklamowe dodatkowego podatku niewatpliwie podniosg
ceny w swoich cennikach. Producenci zywnosci nie majg w tych relacjach réwnorzednej pozycji — polscy reklamodawcy
stang przed wyborem: albo zaakceptuja podwyzki (czyli zaptacg podatek reklamowy), albo bedg musieli ograniczyé¢ lub
zrezygnowac z aktywnych dziatarn marketingowych, co zahamuje ich rozwo;j.

W zwigzku z powyzszym, reprezentowana przez nas branza mleczarka opowiada sie jednoznacznie przeciwko
zapisom projektu ustawy o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony
Zabytkow oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowegow Obszarze Mediéw oraz wynikajacym z
niego obcigzeniom, ktére niewatpliwie zostang przerzucone na reklamodawcdw, a w konsekwencji na konsumentdéw.
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